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STRATEGI PEMASARAN BATIK TULIS ANAK KUANTAN DI DESA
KAMPUNG BARU KECAMATAN GUNUNG TOAR KUANTAN SINGINGI

(Study Kasus KUB Batik Tulis Anak Kuantan)

Aysha Raydea, Dibawah Bimbingan Meli Sasmi dan Haris Susanto
Program Studi Agribisnis Fakultas Pertanian

Universitas Islam Kuntan Singingi,

Teluk Kuantan 2024

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor internal (IFE),
faktor-faktor eksternal (EFE) serta menganalisis Strategi Usaha Batik Tulis
Anak Kuantan Kuantan Singingi. Penelitian ini dilaksanakan selama tiga
bulan mulai pada bulan Juli sampai bulan Agustus Tahun 2024. Penelitian
ini dilaksanakan di KUB Batik Tulis Anak Kuantan. Metode analisis data
yang digunakan pada penelitian ini adalah metode kualitatif dengan
menggunakan metode analisis SWOT. Hasil penelitian menunjukan usaha
Batik Tulis Anak Kuantan layak dikembangkan dengan hasil analisis
Strategi Usaha menunjukan hasil pada matriks EFE dengan Total skor
bobot adalah sebesar 1,89 total skor IFE 0,92 dan matriks SWOT
menunjukan posisi strategi berada dalam kuadran | (Agresiff) dimana
faktor kekuatan lebih besar dari faktor kelemahan dan faktor peluang lebih
besar dari faktor ancaman.

Kata Kunci : KUB Batik Tulis Anak Kuantan, Kuantan Singingi, Matrik IFE
dan EFE, SWOT



STRATEGY OF WRITTEN BATIK ANAK KUANTAN BUSINESS IN KAMPUNG BARU
VILLAGE, GUNUNG TOAR DISTRICT, KAUNTAN SINGINGI REGENCY (Case
Study Of Written Batik Anak Kuantan KUB)

Aysha Raydea, Under The Guidance Of Meli Sasmi and Haris Susanto
Agribusiness Study Program Faculty Of Agriculture

Kuantan Singingi Islamic University,

Teluk Kuantan 2024

ABSTRACT

This study aims to find out internal factors (IFE), external factors (EFE) and
analyze the Business Strategy of Batik Written Anak Kuantan Kuantan
Singingi. This research was carried out for three months starting from July to
August 2024. This research was carried out at KUB Batik Tulis Anak Kuantan.
The data analysis method used in this study is a qualitative method using the
SWOT analysis method. The results of the study show that the Kuantan
Children’s Batik Tulis business is worthy of development with the results of
the Business Strategy analysis showing the results on the EFE matrix with a
total weight score of 1.89, a total IFE score of 0.92 and a SWOT matrix
showing that the strategy position is in quadrant | (Aggressive) where the
strength factor is greater than the weakness factor and the opportunity factor
is greater than the threat factor. Using an SO (Strengths-opportunities)

Strategy that utilizes strengths and opportunities to develop the business.

Keywords: Handwritten Batik Anak Kuantan Business, Kuantan Singingi, IFE
and EFE Matrix, SWOT
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| PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Usaha mikro kecil menegah (UMKM) berpeluang mendorong
perekonomian negara pada saat era globalisasi ekonomi pada saat ini.
Pasar yang dapat dimanfaatkan oleh Indonesia contohnya adalah produk
barang dan jasa yang memiliki khas lokal namun memiliki karakteristik
yang dapat diterima dan menarik pasar intenasional yang biasanya
diproduksi oleh Usaha Mikro Kecil dan Menengah atau biasa disebut
dengan nama UMKM. Menurut Saraswati & Husniati, (2020), Agar dapat
bersaing di pasar internasional dan secara berkelanjutan, maka UMKM
harus dapat dikembangkan dengan didukung oleh lahirnya para pelaku
usaha yang baru, yang biasanya dimulai dengan usaha kecil seperti

industri rumahan.

Kehadiran pelaku UMKM sebagai salah satu kekuatan ekonomi
yang menunjang ekonomi Indonesia dan dampaknya menjadi kekuatan
bagi ekonomi daerah. Sebagai upaya dalam mengatasi kendala pada era
new normal dalam bertahan, agar tetap eksis salah satunya dengan fokus
pada promosi dan pemasaran, selain tentunya harus berinovasi pada

produk/jasa (Sunarjo et al., 2023).

UMKM mampu menyerap tenaga kerja dengan cepat tanpa
memandang tinggi rendahnya pendidikan para tenaga kerjanya. Sehingga
UMKM ini selain berperan penting dalam ekonomi nasional juga berperan
menanggulangi tingkat pengangguran dan kemiskinan. UMKM sebenarnya

memiliki jaringan pasar yang cukup luas di dunia Internasional.



Perkembangan teknologi informasi sangat Penting pada bidang
pemasaran. Produk yang ditawarkan agar dengan mudah dan cepat
dikenal pelanggan. Namun pada realitanya, masih banyak pelaku usaha
yang belum memahami jenis strategi pemasaran yang cocok dengan
kondisi usaha mereka. Untuk itu diperlukan sebuah upaya untuk
menentukan jenis strategi pemasaran yang dapat menunjukkan posisi
pelaku usaha UMKM sehingga dapat meningkatkan pemasarannya

(Mujiastuti et al., 2019).

Usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) merupakan suatu usaha
yang berperan penting dalam perekonomian nasional. Pada saat ini UMKM
gencar dijalankan di berbagai daerah di Indonesia. Salah satu daerah yang
menjalankan usaha tersebut adalah Kabupaten Kuantan Singingi, di sana
banyak terdapat UMKM yang didirikan dan menjalankan usaha-usaha

tertentu salah satunya pada bidang usaha kerajinan batik.

Batik adalah sehelai kain yang dimodifikasi dengan pewarna
menggunakan batik-wax sebagai penahannya medium. Batik telah banyak
menarik hati dari setiap kalangan mulai dari dalam negeri maupun luar
negeri karena motif-motifnya yang indah dan menarik. Dibalik antusiasme
masyarakat di Indonesia terhadap batik untuk pakaian formal maupun non
-formal semakin hari semakin tinggi dari waktu ke waktu. Namun tidak
luput dari segala bentuk permasalahan seperti masalah yang dihadapi
oleh UMKM lainnya (Numat et al., 2022).

Kabupaten Kuantan Singingi salah satu penghasil batik di Riau,
yang dikenal dengan Batik Kuansing. Batik Kuansing merupakan batik

yang mengangkat nilai-nilai budaya dan tradisi masyarakat Kuantan
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Singingi. Nilai-nilai budaya dan tradisi tersebut dituangkan ke dalam
bentuk motif-motif batik Kuantan Singingi yang unik dan menarik. Motif-

motif tersebut menjadi ciri khas tersendiri bagi Batik Kuansing.

KUB Batik Tulis Anak Kuantan dalam menjalankan usahanya perlu
adanya usaha yang sangat keras karena kurangnya minat konsumen pada
produk batik. Oleh sebab itu, mereka harus mampu mengembangkan
usaha yang mereka jalankan dengan baik terkait dalam strategi
pemasarannya. Sebagai pemula dalam hal tersebut perlu adanya
pengetahuan yang sangat luas dalam mencari jaringan pemasaran Batik

Anak Kuantan (Jayanti Mandasari et al., 2019).

Batik adalah khas pakaian nasional di Indonesia, memiliki prospek
yang baik untuk dikembangkan. Batik ada di beberapa daerah di Indonesia
contohnya Batik Tulis Anak Kuantan yang ada di Kabupaten Kuantan
Singingi. Batik ini merupakan industri yang bahan bakunya bersumber dari
produk pertanian, bahan baku berupa kain yang berasal dari serat alam,
dan pewarna alami yang berasal dari kulit manggis dan bahan-bahan alami

lainnya.

Pemanfaatan zat pewarna alam untuk tekstil menjadi salah satu
alternatif pengganti zat pewarna berbahan kimia. Adapun zat pewarna
alami diperoleh dari alam yang berasal dari hewan (lac dyes) ataupun
tumbuhan seperti dari akar, batang, daun, kulit dan bunga (Alamsyah,
2018). Pada Batik Tulis Anak Kuantan pewarna batik dari bahan alami
yang dipakai seperti kulit manggis, kulit jengkol dan kulit bawang

didapatkan dari memanfaatkan limbah sekitar tempat produksi batik.
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Produk batik UMKM yang berada di Kabupaten Kuantan Singingi
untuk pemasarannya hanya mampu menjangkau kalangan menengah
keatas karena harga produk yang bisa dibilang cukup mahal. Hal ini
dikarenakan proses pengerjaan yang manual sehingga harga produk
menjadi relatif tinggi sehingga hanya lapisan masyarakat tertentu yang

mampu untuk membelinya.

Trend pakaian saat ini juga merupakan suatu kendala karna
biasanya batik biasanya digunakan di acara formal. Ada pula stigma yang
menganggap bahwa batik itu sudah kuno dan ketinggalan jaman. Corak
dan warna Batik Kuansing yang umumnya mencolok kurang menarik
minat masyarakat terutama kaum muda. Harga yang relatif mahal juga
membuat Produk ini tidak dapat dijangkau kalangan menengah kebawabh,
karena masyarakat kalangan ini umumnya lebih memilih membeli produk
dengan harga yang murah namun bisa mendapat lebih banyak. Selain itu,
produk batik kuansing yang dijual dalam bentuk dasar kain sehingga
menjadi kurang praktis karena jika ingin memakainya maka hari dijahit
terlebih dahulu kepada tukang jahit. Sehingga butuh strategi pemasaran

agar dapat memasarkan produk Batik Tulis Anak Kuantan.

Agar pemasaran Batik dapat dikenal pasar lebih luas maka
diperlukan strategi pemasaran.Stategi pemasaran online ini dinilai mampu
menjadi jalan keluar ketika metode transaksi yang bisa dilakukan di toko
bisa merubah menjadi transaksi via gawai maupun laptop. Dalam
pelibatan media sosial sebagai sarana pemasaran ini adalah dipandang
perlu dengan mempertimbangkan beberapa situasi. Media Sosial adalah

media dimana siapapun dari wilayah manapun di dunia ini bisa mengakses
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dengan mudah dan murah, sehingga pelibatan media sosial sebagai lokasi
baru pemasaran adalah sebuah keharusan dan penting. Di saat ini hampir
semua lapisan masyarakat sudah sangat tebiasa dengan gawai baik untuk
keperluan komunikasi maupun untuk kebutuhan yang lain seperti hiburan

dan berbelanja kebutuhan serta keperluan yang lain (Latifah et al., 2021).

Batik Tulis Anak Kuantan sudah menerapkan berbagai strategi
pemasaran melalui sistem informasi, diantaranya lewat Instagram,
Facebook, dan beberapa media sosial lainnya. Namun belum memiliki
outlet atau toko disetiap kecamatan atau pasar yang ada di kabupaten
belum dijangkau secara offline sehingga masyarakat awam belum

mengenal batik secara luas.

Namun dari sisi pemasaran online ini masih kurang efektif karena
tidak semua masyarakat terlebih masyarakat awam paham cara
menggunakan media sosial. Sedangkan untuk pemasaran offline, Batik
Tulis Anak Kuantan tidak mempunyai toko untuk berjualan dikarenakan
keterbatasan modal. Oleh karena itu Pengusaha Batik Nagori perlu
memperluas pemasaran secara online maupun offline, maka dibutuhkan
strategi pemasaran agar Batik Tulis Anak Kuantan Dapat menjangkau

pasar yang luas.

Berbagai Penelitian Terdahulu telah diteliti, antara lain oleh Dianti,
(2017) yang berjudul Analisis Strategi Pemasaran Digital Untuk
Meningkatkan Penjualan Produk Batik Pada PT. Danar Hadi Surakarta,
tentang pemasaran secara digital dengan melibatkan media sosial

sebagai alat pemasaran. Lalu oleh Purnomo & Andriani, (2022) dengan
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Judul Model Strategi Pemasaran Usaha Industri Batik (Studi Pada Belva
Batik Tulis Madura di Burneh, Kabupaten Bangkalan), tentang strategi
pemasaran yang dilakukan Pada Masa COVID-19 yakni dengan media
instagram dan whatsapp. Yang ketiga oleh Siti Mamdudah, (2022) yang
Berjudul Penerapan Teori Permainan Dalam Menentukan Strategi
Pemasaran Batik Di Kecamatan Proppo Kabupaten Pamekasan, penelitian
ini tentang strategi pemasaran dengan cara online dan personal selling
pada beberapa toko yang ada di Kecamatan Proppo Kabupaten
Pamekasan. Penelitian ini Membandingkan cara pemasaran yang efektif

pada beberapa toko tersebut.

Penelitian terdahulu belum meneliti tentang strategi pemasaran
batik yang mengembangkan pasar secara luas, misalnya dengan
penambahan outlet di setiap wilayah pemasaran, pemasangan baliho atau
spanduk promosi dan pembagian sample gratis dari produk batik tersebut.

Sehingga penelitian ini menjadi sangat penting untuk diteliti.

Batik Tulis Anak Kuantan merupakan usaha batik yang berdiri sejak
2019 dengan sistem kelompok usaha bersama (KUB). Usaha ini
mengalami hambatan dalam perkembangannya karena masalah utama
modal yang terbatas. Keterbatasan ini membuat skala produksi kecil dan

pemasaran tidak optimal.

Berdasarkan latar belakang permasalahan diatas peneliti tertarik
untuk meneliti “Strategi Usaha Batik Tulis Anak Kuantan Di Desa

Kampung Baru Kecamatan Gunung Toar Kabupaten Kuantan Singingi”.
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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian tentang strategi pemasaran Batik Tulis Anak
Kuantan hasil analisis faktor internal dan eksternal yang dilakukan di Desa
Pisang Berebus Kecamatan Kuantan Tengah Kabupaten Kuantan Singingi

dapat disimpulkan bahwa :

1. Skor kekuatan faktor internal sebesar 1,78 sedangkan skor
kelemahan sebesar 0,86 dengan nilai sumbu X= 0,92. Sedangkan
faktor eksternal pada peluang sebesar 2,27 dan skor ancaman
sebesar 0,38 dengan nilai sumbu Y sebesar 1,89 maka posis
strategi berada pada kuadran | yaitu mendukung strategi Agresif
(growth oriented strategy).

2. Menonjolkan keunikan motif Batik Tulis Anak Kuantan yang khas
melalui branding dan kolaborasi desainer (S1,01), pekerja yang
terampil, dukungan dari komunitas lokal, peningkatan minat
(82,02,03), Desain yang berkualitas dengan pewarna alami yang
diproduksi dengan teknologi modern dapat dipasarkan pada rumah
batik yang ada di setiap daerah serta dengan bantuan alat dan
bahan dari pemerintah dan swasta dapat memperkuat daya saing
usaha (S3,54,04,05,06), harga yan dapat bersaing dipasaran serta
dengan dukungan kebijakan dari pemerintah juga kolaborasi

pemasaran dengan pemerintah (S5,07,08).

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah dirumuskan dapat
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disarankan beberapa hal sebagai berikut :

1. Batik Tulis Anak Kuantan diharapkan dapat melakukan pengelolaan

keuangan dan menambah dana untuk pengembangan usaha.

2. Batik Tulis Anak Kuantan dapat menggandeng desainer lokal dan
komunitas lokal pecinta budaya agar dapat mempromosikan batik

agar dikenal masyarakat lebih luas.
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