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STRATEGIPEMASARANBATIKTULISANAKKUANTANDIDESA
KAMPUNGBARUKECAMATANGUNUNGTOARKUANTANSINGINGI

(StudyKasusKUBBatikTulisAnakKuantan)

AyshaRaydea,DibawahBimbinganMeliSasmidanHarisSusanto
Program StudiAgribisnisFakultasPertanian

UniversitasIslam KuntanSingingi,

TelukKuantan2024

ABSTRAK

Penelitianinibertujuanuntukmengetahuifaktor-faktorinternal(IFE),

faktor-faktoreksternal(EFE)sertamenganalisisStrategiUsahaBatikTulis

AnakKuantanKuantanSingingi.Penelitianinidilaksanakanselamatiga

bulanmulaipadabulanJulisampaibulanAgustusTahun2024.Penelitian

inidilaksanakandiKUBBatikTulisAnakKuantan.Metodeanalisisdata

yang digunakan pada penelitian iniadalah metode kualitatifdengan

menggunakanmetodeanalisisSWOT.Hasilpenelitianmenunjukanusaha

Batik Tulis Anak Kuantan layak dikembangkan dengan hasilanalisis

StrategiUsahamenunjukanhasilpadamatriksEFEdenganTotalskor

bobotadalah sebesar1,89 totalskorIFE 0,92 dan matriks SWOT

menunjukanposisistrategiberadadalam kuadran I(Agresiff)dimana

faktorkekuatanlebihbesardarifaktorkelemahandanfaktorpeluanglebih

besardarifaktorancaman.

KataKunci:KUBBatikTulisAnakKuantan,KuantanSingingi,MatrikIFE
danEFE,SWOT
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STRATEGYOFWRITTENBATIKANAKKUANTANBUSINESSINKAMPUNGBARU

VILLAGE,GUNUNGTOARDISTRICT,KAUNTANSINGINGIREGENCY(Case

StudyOfWrittenBatikAnakKuantanKUB)

AyshaRaydea,UnderTheGuidanceOfMeliSasmiandHarisSusanto
AgribusinessStudyProgram FacultyOfAgriculture

KuantanSingingiIslamicUniversity,

TelukKuantan2024

ABSTRACT

Thisstudyaimstofindoutinternalfactors(IFE),externalfactors(EFE)and

analyze the Business Strategy ofBatik Written Anak Kuantan Kuantan

Singingi.Thisresearchwascarriedoutforthreemonthsstartingfrom Julyto

August2024.ThisresearchwascarriedoutatKUBBatikTulisAnakKuantan.

Thedataanalysismethodusedinthisstudyisaqualitativemethodusingthe

SWOTanalysismethod.Theresultsofthestudyshow thattheKuantan

Children'sBatikTulisbusinessisworthyofdevelopmentwiththeresultsof

theBusinessStrategyanalysisshowingtheresultsontheEFEmatrixwitha

totalweightscoreof1.89,atotalIFEscoreof0.92andaSWOTmatrix

showingthatthestrategypositionisinquadrantI(Aggressive)wherethe

strengthfactorisgreaterthantheweaknessfactorandtheopportunityfactor

is greaterthan the threatfactor.Using an SO (Strengths-opportunities)

strategythatutilizesstrengthsandopportunitiestodevelopthebusiness.

Keywords:HandwrittenBatikAnakKuantanBusiness,KuantanSingingi,IFE

andEFEMatrix,SWOT
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IPENDAHULUAN

1.1LatarBelakang

Usaha mikro kecilmenegah (UMKM) berpeluang mendorong

perekonomiannegarapadasaateraglobalisasiekonomipadasaatini.

PasaryangdapatdimanfaatkanolehIndonesiacontohnyaadalahproduk

barangdanjasayangmemilikikhaslokalnamunmemilikikarakteristik

yang dapatditerima dan menarik pasarintenasionalyang biasanya

diproduksioleh UsahaMikro Kecildan Menengah atau biasadisebut

dengannamaUMKM.MenurutSaraswati&Husniati,(2020),Agardapat

bersaingdipasarinternasionaldansecaraberkelanjutan,makaUMKM

harusdapatdikembangkandengandidukungolehlahirnyaparapelaku

usaha yang baru,yang biasanya dimulaidengan usaha kecilseperti

industrirumahan.

Kehadiran pelaku UMKM sebagaisalah satu kekuatan ekonomi

yangmenunjangekonomiIndonesiadandampaknyamenjadikekuatan

bagiekonomidaerah.Sebagaiupayadalam mengatasikendalapadaera

newnormaldalam bertahan,agartetapeksissalahsatunyadenganfokus

pada promosidan pemasaran,selain tentunya harusberinovasipada

produk/jasa(Sunarjoetal.,2023).

UMKM mampu menyerap tenaga kerja dengan cepat tanpa

memandangtinggirendahnyapendidikanparatenagakerjanya.Sehingga

UMKM iniselainberperanpentingdalam ekonominasionaljugaberperan

menanggulangitingkatpenganggurandankemiskinan.UMKM sebenarnya

memilikijaringanpasaryangcukupluasdiduniaInternasional.
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Perkembangan teknologiinformasisangatPenting padabidang

pemasaran.Produk yang ditawarkan agardengan mudah dan cepat

dikenalpelanggan.Namunpadarealitanya,masihbanyakpelakuusaha

yang belum memahamijenisstrategipemasaran yang cocokdengan

kondisiusaha mereka. Untuk itu diperlukan sebuah upaya untuk

menentukanjenisstrategipemasaranyangdapatmenunjukkanposisi

pelaku usaha UMKM sehingga dapat meningkatkan pemasarannya

(Mujiastutietal.,2019).

Usahamikrokecildanmenengah(UMKM)merupakansuatuusaha

yangberperanpentingdalam perekonomiannasional.PadasaatiniUMKM

gencardijalankandiberbagaidaerahdiIndonesia.Salahsatudaerahyang

menjalankan usahatersebutadalahKabupatenKuantanSingingi,disana

banyakterdapatUMKM yang didirikandanmenjalankanusaha–usaha

tertentusalahsatunyapadabidangusahakerajinanbatik.

Batik adalah sehelaikain yang dimodifikasidengan pewarna

menggunakanbatik-waxsebagaipenahannyamedium.Batiktelahbanyak

menarikhatidarisetiapkalanganmulaidaridalam negerimaupunluar

negerikarenamotif-motifnyayangindahdanmenarik.Dibalikantusiasme

masyarakatdiIndonesiaterhadapbatikuntukpakaianformalmaupunnon

-formalsemakinharisemakintinggidariwaktukewaktu.Namuntidak

luputdarisegalabentukpermasalahansepertimasalahyangdihadapi

olehUMKM lainnya(Numatetal.,2022).

KabupatenKuantanSingingisalahsatupenghasilbatikdiRiau,

yangdikenaldenganBatikKuansing.BatikKuansingmerupakanbatik

yang mengangkatnilai-nilaibudaya dan tradisimasyarakatKuantan
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Singingi.Nilai-nilaibudaya dan tradisitersebutdituangkan ke dalam

bentukmotif-motifbatikKuantanSingingiyangunikdanmenarik.Motif-

motiftersebutmenjadicirikhastersendiribagiBatikKuansing.

KUBBatikTulisAnakKuantandalam menjalankanusahanyaperlu

adanyausahayangsangatkeraskarenakurangnyaminatkonsumenpada

produkbatik.Oleh sebab itu,merekaharusmampu mengembangkan

usaha yang mereka jalankan dengan baik terkait dalam strategi

pemasarannya. Sebagai pemula dalam hal tersebut perlu adanya

pengetahuanyangsangatluasdalam mencarijaringanpemasaranBatik

AnakKuantan(JayantiMandasarietal.,2019).

BatikadalahkhaspakaiannasionaldiIndonesia,memilikiprospek

yangbaikuntukdikembangkan.BatikadadibeberapadaerahdiIndonesia

contohnyaBatikTulisAnakKuantan yang adadiKabupaten Kuantan

Singingi.Batikinimerupakanindustriyangbahanbakunyabersumberdari

produkpertanian,bahanbakuberupakainyangberasaldariseratalam,

danpewarnaalamiyangberasaldarikulitmanggisdanbahan-bahanalami

lainnya.

Pemanfaatanzatpewarnaalam untuktekstilmenjadisalahsatu

alternatifpenggantizatpewarnaberbahankimia.Adapunzatpewarna

alamidiperolehdarialam yangberasaldarihewan(lacdyes)ataupun

tumbuhansepertidariakar,batang,daun,kulitdanbunga(Alamsyah,

2018).PadaBatikTulisAnakKuantanpewarnabatikdaribahanalami

yang dipakaisepertikulitmanggis,kulitjengkoldan kulitbawang

didapatkandarimemanfaatkanlimbahsekitartempatproduksibatik.
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ProdukbatikUMKM yangberadadiKabupatenKuantanSingingi

untuk pemasarannya hanya mampu menjangkau kalangan menengah

keataskarena harga produkyang bisa dibilang cukup mahal.Halini

dikarenakan proses pengerjaan yang manualsehingga harga produk

menjadirelatiftinggisehinggahanyalapisanmasyarakattertentuyang

mampuuntukmembelinya.

Trend pakaian saatinijuga merupakan suatu kendala karna

biasanyabatikbiasanyadigunakandiacaraformal.Adapulastigmayang

menganggapbahwabatikitusudahkunodanketinggalanjaman.Corak

dan warna Batik Kuansing yang umumnya mencolok kurang menarik

minatmasyarakatterutamakaum muda.Hargayangrelatifmahaljuga

membuatProdukinitidakdapatdijangkaukalanganmenengahkebawah,

karenamasyarakatkalanganiniumumnyalebihmemilihmembeliproduk

denganhargayangmurahnamunbisamendapatlebihbanyak.Selainitu,

produkbatikkuansing yang dijualdalam bentukdasarkain sehingga

menjadikurangpraktiskarenajikainginmemakainyamakaharidijahit

terlebihdahulukepadatukangjahit.Sehinggabutuhstrategipemasaran

agardapatmemasarkanprodukBatikTulisAnakKuantan.

Agarpemasaran Batik dapatdikenalpasarlebih luas maka

diperlukanstrategipemasaran.Stategipemasaranonlineinidinilaimampu

menjadijalankeluarketikametodetransaksiyangbisadilakukanditoko

bisa merubah menjaditransaksivia gawaimaupun laptop.Dalam

pelibatanmediasosialsebagaisaranapemasaraniniadalahdipandang

perludenganmempertimbangkanbeberapasituasi.MediaSosialadalah

mediadimanasiapapundariwilayahmanapundiduniainibisamengakses
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denganmudahdanmurah,sehinggapelibatanmediasosialsebagailokasi

barupemasaranadalahsebuahkeharusandanpenting.Disaatinihampir

semualapisanmasyarakatsudahsangattebiasadengangawaibaikuntuk

keperluankomunikasimaupununtukkebutuhanyanglainsepertihiburan

danberbelanjakebutuhansertakeperluanyanglain(Latifahetal.,2021).

Batik Tulis Anak Kuantan sudah menerapkan berbagaistrategi

pemasaran melaluisistem informasi,diantaranya lewat Instagram,

Facebook,danbeberapamediasosiallainnya.Namunbelum memiliki

outletatautokodisetiapkecamatanataupasaryangadadikabupaten

belum dijangkau secara offline sehingga masyarakat awam belum

mengenalbatiksecaraluas.

Namundarisisipemasaranonlineinimasihkurangefektifkarena

tidak semua masyarakat terlebih masyarakat awam paham cara

menggunakanmediasosial.Sedangkanuntukpemasaranoffline,Batik

TulisAnakKuantantidakmempunyaitokountukberjualandikarenakan

keterbatasan modal.Oleh karena itu Pengusaha Batik Nagoriperlu

memperluaspemasaransecaraonlinemaupunoffline,makadibutuhkan

strategipemasaranagarBatikTulisAnakKuantanDapatmenjangkau

pasaryangluas.

BerbagaiPenelitianTerdahulutelahditeliti,antaralainolehDianti,

(2017) yang berjudul Analisis Strategi Pemasaran Digital Untuk

MeningkatkanPenjualanProdukBatikPadaPT.DanarHadiSurakarta,

tentang pemasaran secara digitaldengan melibatkan media sosial

sebagaialatpemasaran.LaluolehPurnomo&Andriani,(2022)dengan



76

JudulModelStrategiPemasaranUsahaIndustriBatik(StudiPadaBelva

BatikTulisMaduradiBurneh,KabupatenBangkalan),tentangstrategi

pemasaranyangdilakukanPadaMasaCOVID-19yaknidenganmedia

instagram danwhatsapp.YangketigaolehSitiMamdudah,(2022)yang

Berjudul Penerapan Teori Permainan Dalam Menentukan Strategi

PemasaranBatikDiKecamatanProppoKabupatenPamekasan,penelitian

initentangstrategipemasarandengancaraonlinedanpersonalselling

pada beberapa toko yang ada di Kecamatan Proppo Kabupaten

Pamekasan.PenelitianiniMembandingkancarapemasaranyangefektif

padabeberapatokotersebut.

Penelitian terdahulu belum menelititentang strategipemasaran

batik yang mengembangkan pasar secara luas,misalnya dengan

penambahanoutletdisetiapwilayahpemasaran,pemasanganbalihoatau

spandukpromosidanpembagiansamplegratisdariprodukbatiktersebut.

Sehinggapenelitianinimenjadisangatpentinguntukditeliti.

BatikTulisAnakKuantanmerupakanusahabatikyangberdirisejak

2019 dengan sistem kelompok usaha bersama (KUB). Usaha ini

mengalamihambatandalam perkembangannyakarenamasalahutama

modalyangterbatas.Keterbatasaninimembuatskalaproduksikecildan

pemasarantidakoptimal.

Berdasarkanlatarbelakangpermasalahandiataspenelititertarik

untuk meneliti“StrategiUsaha Batik Tulis Anak Kuantan DiDesa

KampungBaruKecamatanGunungToarKabupatenKuantanSingingi”.
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5.1Kesimpulan

BerdasarkanhasilpenelitiantentangstrategipemasaranBatikTulisAnak

KuantanhasilanalisisfaktorinternaldaneksternalyangdilakukandiDesa

PisangBerebusKecamatanKuantanTengahKabupatenKuantanSingingi

dapatdisimpulkanbahwa:

1.Skor kekuatan faktor internalsebesar 1,78 sedangkan skor

kelemahansebesar0,86dengannilaisumbuX=0,92.Sedangkan

faktoreksternalpadapeluang sebesar2,27 dan skorancaman

sebesar0,38 dengan nilaisumbu Y sebesar1,89 maka posis

strategiberadapadakuadranIyaitumendukungstrategiAgresif

(growthorientedstrategy).

2.MenonjolkankeunikanmotifBatikTulisAnakKuantanyangkhas

melaluibranding dan kolaborasidesainer(S1,O1),pekerja yang

terampil,dukungan darikomunitas lokal,peningkatan minat

(S2,O2,O3),Desainyangberkualitasdenganpewarnaalamiyang

diproduksidenganteknologimoderndapatdipasarkanpadarumah

batikyangadadisetiapdaerahsertadenganbantuanalatdan

bahandaripemerintahdanswastadapatmemperkuatdayasaing

usaha(S3,S4,O4,O5,O6),hargayandapatbersaingdipasaranserta

dengan dukungan kebijakan daripemerintah juga kolaborasi

pemasarandenganpemerintah(S5,O7,O8).

5.2Saran

Berdasarkanhasilpenelitiandankesimpulanyangtelahdirumuskandapat
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disarankanbeberapahalsebagaiberikut:

1.BatikTulisAnakKuantandiharapkandapatmelakukanpengelolaan

keuangandanmenambahdanauntukpengembanganusaha.

2.BatikTulisAnakKuantandapatmenggandengdesainerlokaldan

komunitaslokalpecintabudayaagardapatmempromosikanbatik

agardikenalmasyarakatlebihluas.
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